Frekuensi Kemunculan Pesan Non Verbal Pada Diri Laki-Laki Feminim

(Studi Analisis Isi Pada Film Bridezilla) by Nurcholis, Jaya Dwi
   
Frekuensi Kemunculan Pesan Non Verbal Pada Diri Laki-Laki Feminim 
(Studi Analisis Isi Pada Film Bridezilla) 
 
 
Diajukan Kepada Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik 
Universitas Muhammadiyah Malang 
Sebagai Persyaratan Untuk Mendapatkan Gelar Sarjana (S-1) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Oleh : 
Jaya Dwi Nurcholis 
201410040311100 
 
 
Dosen Pembimbing: 
1. Novin Farid, M.si 
2. Isnani Dzuhrina M.Adv 
 
 
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 
2020
 2 
 3 
 
 4 
 
 5 
 
 6 
 
 7 
KATA PENGANTAR 
 
Alhamdulilah, segala puji dan syukur peneliti panjatkan kepada Allah SWT yang telah 
melimpahkan rakhmat, hidayah serta karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 
penelitian ini. Penyusunan skripsi ini merupakan sebuah tugas akhir yang harus ditempuh 
untuk persyaratan meraih gelar Sarjana Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial dan 
Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang. Penyusunan skripsi ini pun tidak lepas 
dari adanya bantuan serta dukungan dari berbagai pihak, baik dalam bentuk moril maupun 
materil. Oleh karena itu, pada kesempatan ini perkenankanlah penulis untuk 
mengucapkan terima kasih kepada : 
1. Allah SWT yang telah memberikan kesehatan, berkah, nikmat, kemudahan, dan 
kelancaran kepada peneliti dalam menempuh Pendidikan dan proses pelaksanaan 
penelitian ini dari awal hingga akhir. 
2. Kedua orang tua, Bapak Teguh Hariyanto dan Ibu Wiwik Purwati. Kepada Kakak 
Peneliti Dodik Gaghan S yang secara langsung maupun tidak langsung selalu 
mendukung peneliti untuk segera menyelesaikan skripsi ini. Terimakasih atas 
segala doa, dukungan, perhatian dan juga kasih saying yang selalu dicurahkan 
kepada peneliti. 
3. Kepada diri sendiri, terimakasih telah berjuang untuk menyelesaikan penelitian 
ini. 
4. Bapak Drs. Fauzan, M.Pd. selaku Rektor, Bapak Dr. Rinikso kartono, M.Si. 
selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, serta Bapak M. Himawan 
Sutanto selaku Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 
Muhammadiyah Malang beserta jajaran yang telah menyediakan fasilitas guna 
lancarnya pembelajaran. 
5. Semua Dosen, staff dan karyawan Ilmu Komunikasi dan Laboraturium Ilmu 
Komunikasi yang telah memberikan banyak pembelajaran serta pengalaman 
berharga selama masa perkuliahan. 
6. Bapak Novin Farid Styo Wibowo, M.Si. dan Ibu Isnani Dzuhrina M. Adv. selaku 
dosen pembimbing yang selalu bersedia meluangkan waktunya untuk 
 8 
membimbing dan memberikan banyak ilmu bagi peneliti baik selama proses 
penyusunan skripsi maupun selama masa perkuliahan. 
7. Nur Ainun Najah dan Giandri S yang telah bersedia meluangkan waktunya untuk 
menjadi koder dalam penelitian ini. 
8. Kepada tempat pekejaan “UF & DA” terimakasih telah support materil. 
9. Terimakasih kepada bapak Nasvian yang telah mejadi dosen pembimbing ke 3. 
10. Sobat Lab Ikom, Nada Dhuha Z, Zeila Okta P, Adelia Fitri, dan sobat lab Ikom 
Lainnya. Terimakasih telah membantu dan menemani berproses. 
11. Seluruh pihak, semua anggota keluarga dan teman-teman yang tidak bisa 
disebutkan satu persatu oleh peneliti. Terimakasih atas dukungan serta doa yang 
telah dipanjatkan untuk peneliti. 
Semoga kita semua selalu berada dalam lindungan Allah SWT dan semoga Allah 
senantiasa memudahkan segala urusan. Wassalamualaikum Wr. Wb. 
 
Malang, 24 Maret 2020 
Penulis, 
 
 
Jaya Dwi Nurcholis 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 9 
DAFTAR ISI 
 
LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI ........................................................ i 
PERNYATAAN ORISINALITAS ............................................................. ii 
BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI ............................................... iii 
ABSTRAKSI ............................................................................................... iv 
KATA PENGANTAR ................................................................................ v 
DAFTAR ISI  .............................................................................................. vii 
DAFTAR TABEL  ...................................................................................... x 
DAFTAR LAMPIRAN  .............................................................................. xi 
Bab I Pendahuluan 
1.1 Latar Belakang .................................................................................. 1 
1.2 Rumusan Masalah  ........................................................................... 6 
1.3 Tujuan Penelitian .............................................................................. 6 
1.4 Manfaat Penelitian ............................................................................ 6 
Bab II Tinjauan Pustaka 
2.1 Komunikasi Massa .......................................................................... 8 
2.1.1 Ciri-Ciri Komunikasi Massa  ................................................. 9 
2.1.2 Fungsi Komunikasi Massa  .................................................... 11 
2.1.3 Bentuk Komunikasi Massa  ................................................... 13 
2.2 Film Sebagai Media Komunikasi Massa ......................................... 16 
2.3 Definisi komunikasi non verbal  ..................................................... 19 
2.4 Body Gestures dalam Komunikasi Non Verbal  ............................. 21 
2.5 Pesan Arifaktual dalam Komunikasi Non Verbal  .......................... 25 
2.5.1 Pakaian Sebagai Media Komunikasi Artifaktual  .................. 30 
2.5.2 Kosmetik Sebagai Media Komunikasi Artifaktual  ............... 31 
2.6 Maskulinitas Dalam Media  ............................................................ 32 
2.7 Feminim dalam Identitas Gender .................................................... 35 
2.8 Metroseksual “Maskulinitas Baru”  ................................................ 37 
2.8.1 Ciri-ciri Pria Metroseksual ..................................................... 42 
 10 
2.8.2 Perbedaan Maskulinitas Dan Feminim .................................. 45 
 
2.9 Teori Simbolik ................................................................................ 49 
2.10 Definisi Analysis Isi  ..................................................................... 51 
2.10.1 Jenis Analisis Isi ................................................................... 52 
2.10.2 Analisis Isi Kuantitatif  ........................................................ 53 
2.10.3 Tujuan Analisis Isi  .............................................................. 56 
2.11 Definisi Konseptual  ..................................................................... 57 
2.12 Definisi Operasional  .................................................................... 58 
Bab III Metodologi Penelitian 
3.1 Jenis Penelitian dan Tipe Penelitian  ............................................... 60 
3.2 Unit Analisis dan Satuan ukur  ........................................................ 61 
3.3 Struktur kategorisasi ........................................................................ 61 
3.4 Teknik Pengumpulan Data  ............................................................. 62 
3.5 Teknik Analisis Data  ...................................................................... 63 
3.6 Uji Reliabilitas dan Validitas  ......................................................... 64 
3.6.1 Uji Validitas  .......................................................................... 64 
3.6.2 Uji Reliabilitas  ...................................................................... 65 
Bab IV Gambaran Umum Film Bridezilla 
4.1 Sekilas Tentang Film  ...................................................................... 67 
4.2 Profil Rumah Produksi Visinema  ................................................... 69 
4.3 Sinopsis Film Bridezilla  ................................................................. 71 
4.4 Profil Pemain Film Bridezilla  ........................................................ 72 
4.4.1 Jessica Milla sebagai Dara  ................................................. 72 
4.4.2 Rio Dewanto sebagai Alvin  ............................................... 74 
4.4.3 Rafael Tan sebagai Aang  .................................................... 75 
4.4.4 Sheila Dara Aisha sebagai Kei  ........................................... 76 
4.5 Profile Sutradara Film Bridezilla  ................................................... 78 
Bab V Pembahasan 
5.1 Penyajian dan Analisis Data  ........................................................... 82 
 11 
5.2 Uji Realibilitas dan Validitas  ......................................................... 87 
5.2.1 Uji Reliabilitas dan Validitas antara Peneliti dan Koder 1  .... 88 
5.2.2 Uji Reliabilitas dan Validitas antara Peneliti dan Koder 2  .... 91 
5.2.3 Rangkuman Hasil Perhitungan CR dan pi  ............................ 94 
5.3 Diskusi Teori  ................................................................................. 97 
Bab VI Penutup 
6.1 Kesimpulan  .................................................................................... 100 
6.2 Saran  ............................................................................................... 101 
6.2.1 Saran Akademis  .................................................................. 101 
6.2.2 Saran Praktis  ....................................................................... 101 
DAFTAR PUSTAKA ................................................................................. 102  
 12 
Daftar Tabel 
 
Tabel 2.1 Konsep Maskulinitas dalam media  
Tabel 2.2 Perbedaan antara laki-laki & perempuan 
Tabel 2.3 Stereotype Feminitas dan Maskulinitas 
Tabel 3.1 Lembar Koding 
Tabel 3.2 Table Distribusi Frekuensi 
Tabel 5.1 Distribusi frekuensi Body Gesture 
Tabel 5.2 Distribusi frekuensi Artifaktual 
Tabel 5.3 : Expected Agreement kategori body gesture antara peneliti dan koder 1. 
Tabel 5.4 : Expected Agreement kategori Artifactual antara peneliti dan koder 1. 
Tabel 5.5 : Expected Agreement kategori body gesture antara peneliti dan koder 2. 
Tabel 5.6 : Expected Agreement kategori Artifactual antara peneliti dan koder 2. 
  
 13 
Daftar Lampiran 
 
Lampiran 1 Lembar pernyataan koder 1 
Lampiran 2 Lembar Pernyataan koder 2 
Lampiran 3 Lembar Identitas koder 1 
Lampiran 4 Lembar Identitas koder 2 
Lampiran 5 Lembar koding Peneliti 
Lampiran 6 Lembar koding  Koder 1 
Lampiran 7 Lembar koding Koder 2 
Lampiran 8 Lembar M koding 1 
Lampiran 9 Lembar M koding 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 14 
Daftar Pustaka 
 
Buku 
 
Alwisol.  2011. Psikologi Kepribadian. Malang : Umm Press 
 
Asharfillah, Zenan. 2010. Metroseksual Korban Kapitalisme Global. Jakarta : 
 Penerbit Zikrul Hakim 
 
Devito, Joseph, Ed 13. The Interpersonal Communication Book. Pearson Education, Inc. 
 
Eriyanto. 2011. Analisis Isi : Pengantar Metodologi Untuk Penelitian Ilmu 
 Komunikasi Dan Ilmu-Ilmu Sosial Lainnya. Jakarta : Kencana. 
 
Krippendorff, Klaus dkk. 1991. Analisis isi : pengantar teori dan metodologi, ed.1. 
 Jakarta : Rajawali Pers. 
Kriyantono, Rachmat. 2006. Riset Komunikasi Disertasi Contoh Praktis Riset 
 Media, Public Relations, Advertising, Komunikasi Organisasi, Komunikasi 
 Pemasaran. Jakarta : Kencana. 
 
Liliweri, Alo. 2010. Komunikasi Serba Ada Serba Makna. Jakarta : Kencana. 
 
Liliweri, Alo. 2015. Komunikasi Antar Personal. Jakarta : Kencana. 
 
Mulyana, Ahmad. 2015. Gaya Hidup Metroseksual, Perspektif Komunikasi. Jakarta 
 : PT  Bumi Aksara. 
 
Mulyana, Dedy. 2000. Ilmu Komunikasi, Pengantar. Bandung : Remaja 
 Rosadakarya. 
 
Pieter, Zan, dkk. 2017. Dasar-Dasar Komunikasi bagi Perawat. Jakarta : Kencana. 
 15 
 
Rakhmat, Jalaluddin. 2007. Psikologi komunikasi, Ed. Revisi. Bandung : Remaja 
 Rosdakarya. 
 
Romli, Khomsahrial. 2017. Komunikasi Massa. Jakarta : Grasindo. 
 
Subiakto, Henri. 1990. Analisis Isi Siaran Berita Nasional Televisi Republik 
 Indonesia. Surabaya : FISIP UNAIR. 
 
Tamburaka, Apriadi. 2012. Agenda Setting Media Massa. Jakarta : Rajawali Pers. 
 
Tohir, N Chabannel. 2016. Body Language Bankers. Jakarta : PT Elex Media 
 Komputindo.  
 
Wiryanto. 2000.  Teori Komunikasi Massa. Jakarta : Gramedia Widiasarana 
 Indonesia. 
 
Zoebazary, Ilham. 2010. Kamus Istilah Televisi & Film. Jakarta : PT Gramedia 
 Pustaka Utama. 
 
Jurnal  
 
Dermatoto, Argyo. 2010. Konsep Maskulinitas Dari Jaman Ke Jaman Dan 
 Citranya Dalam Media. Jurnal Jurusan Sosiologi Fakultas Ilmu Sosial dan 
 Ilmu Politik UNS Surakarta. 
 
David, Eribka Ruthellia dkk. 2017. Pengaruh Konten Vlog dalam Youtube terhadap 
 Pembentukan Sikap Mahasiswa Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan 
 Politik  Universitas Sam Ratulangi. e-journal “Acta Diurna” Volume VI. No. 1. 
 
 16 
Kurnia , Novia. 2004. Representasi Maskulinitas dalam Iklan. ]urnal Ilmu Sosial  dan 
 Ilmu Politik. Volume 8, Nomor 1, Juli 2004 (17 - 36). ISSN 1,410-4946. 
 
Laurencia, Sugeng Wahjudi. 2019. Analisis Isi Pada Program Desta And Gina In  The 
 Morning Pada Radio Prambors Jakarta. Jurnal SEMIOTIKA Vol.13 (No. 1) : no. 
 43 - no 67. Th. 2019. p-ISSN: 1978-7413. e-ISSN: 2579-8146. 
 
Maulida, Nur Awaliya. 2018. Redefinisi Konsep Maskulinitas Laki-Laki Pengguna 
 Perawatan Kulit Di Klinik Kecantikan Armina Desa Robayan Jepara. 
 Jurnal SOLIDARITY 7 (1) (2018). 
 
Mellawatie, Arnie dkk. 2017. Representasi Laki-Laki Metroseksual Dalam Iklan 
 Vaseline Men  Face Moisturizer. Jurnal Manajemen Komunikasi, Volume  2, 
No. 1, Oktober 2017, hlm 10 – 17. 
 
Mulyana, Ahmad. 2014. Representasi Gaya Hidup Pria Metrosexual Di Majalah  Pria 
 Ibukota. Jurnal Visi Komunikasi, Volume 13, No. 01, Mei 2014: 69-86. 
 
Meylani , Rosna. 2017. Kritik Dan Pesan Sosial Dalam Buku (Analisis Isi Kualitatif 
 Pada Buku “Positif! Nada Untuk Asa” Karya Ita Sembiring). Meta 
 Communication; Journal Of  Communication Studies Vol 1 No 2  Desember 
 2017. P-ISSN : 2356-4490. E-ISSN : 2549-693X. 
 
Tasruddin, Ramsiah. 2017. Tren Periklanan Di Media Sosial. Jurnal 
 Komodifikasi Volume 5, Juni 2017, hal 15-20  
 
Trisnawati, Tri Yulia. 2011. Fashion Sebagai Bentuk Ekspresi Diri Dalam 
 Komunikasi The Messenger, Volume III, Nomor 1, Edisi Juli 2011. 
 
Waluyo, Prayogo W. Metroseksual Sebagai Komunikasi Fashion Pria Urban. 
 Jurnal Ilmiah  Sosial dan Humaniora, Vol. 8 No.1. 
 17 
 
Winata, I Nyoman. 2012. Hegemoni Maskulinitas Dalam Iklan Minuman Berenergi 
 (Analisis Semiotika Tvc Extra Joss Dan Kuku Bima Ener-G). Jurnal Ilmiah 
 Komunikasi.  MAKNA Vol. 3 No. 1, Februari – Juli 2012. 
 
Zaelany, Andy Ahmad. 2006. Politik Etika Dalam Perubahan “Male – Female 
 Style”. Jurnal  Psikologi Universitas Diponegoro. Vol.3 No. 1, Juni 2006. 
 
Internet 
Istiyanyo, SB. 2010. (Pentingnya Komunikasi Artifaktual Dalam Keberhasilan 
Modifikasi  Komunikasi Antarmanusia). Jurnal Acta Diurna 6. Diakses pada 30 
Desember 2019. 
 
